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La terciarizacion

EL PROCESO DE TERCIARIZACION

La terciarizacion econdmica

El proceso de terciarizacion de la economia alude al
progresivo predominio del sector terciario (servicios)
en las economias desarrolladas. Dos aspectos:

ECONOMICA

e Aumento de su peso relativo en el PIB: Hasta
1970 aportaba menos del 50%. Ha ido
aumentando desde los afios 80. Hoy aporta
cerca del 65%

Fromfie: Wbt Wil o Edlliaion

Oifros servicios Comercio

* Crecimiento de la poblacién activa ocupada en Evolucién sectorial de la poblacién en Espafia. 1900-2006
el sector terciario. Paulatino crecimiento desde
los afios 60. Hoy ocupa al 67,6% de los e e

trabajadores.

4%

Industres extradivas
05%

ES.Primario

“5Secundario “_ Construccion

B 5 Terciario 12.5%

Bi2%

Aportacion de los sectores econdmicos al PIB Ocupacidn de la poblacién espafiola por sectores

3,9%

Servicio doméstico
5,5%

Transportes y
comunicaciones

2,2%

Educacién

Hosteleria Inmobiliarias

Estructura del sector terciario
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La terciarizacion

140

120

5 La terciarizacion econdmica responde a diversos

/.r"h“u_
/ 7\ factores:
ITA

*  Crecimiento econémico general: Mayor

100

POR capacidad adquisitiva, ampliacién de la
demanda, aumento del comercio y los
el <11 1 . .
— FemroUnid || Servicios
— | TlArda
Portugal
— Ecparia .
2 N WP PN~y Auge del turismo: Desarrollo de la
(=1 (=1 = [=1 [=1 P f=1 (=1 al , .,
§858§835883388:588¢8¢8¢2¢28¢8E hosteleria, restauracion y transporte

Implantacion del Estado del Bienestar:
Prestaciones sociales colectivas por las
administraciones publicas

Descentralizacion del Estado: El Estado de
las Autonomias supone la multiplicacion de
servicios administrativos

Exigencias de las empresas: demandan
servicios de diversa indole (transporte,
comercio, gestion y administracion,
marketing)

Turismo Servicios a empresas
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La terciarizacion

La terciarizacion econémica presenta importantes j
desigualdades en su distribucidn geografica. /

. o /
* Desde un punto de vista cuantitativo: o
0 Mayor en las ciudades y el litoral 3
O Es proporcional al desarrollo econédmico b - pre———

Porcantaje de participacion en PIE* de 1a
Comunidad (media espafiola = 59,9%)

B Mes om 70%

. Cauta

 Desde un punto de vista cualitativo —\.885 I Eveeat 59y @ 70%
ici i Eanting i ‘\-,n'u""{‘;""ﬂ > [I] Entreai 50y = 50%
0 Los servicios de alto nivel se concentran en ] 7o } 25 [ Merosca 5o
CIUdades dlna’mlcas L * . :Z:EEE%:;?E;%%;?;:M?.
0 Los servicios vinculados al consumo en Peso del sector terciario en el PIB por comunidades
lugares turisticos - o e
0 En el resto del territorio destacan los .

servicios no cualificados

*  Por comunidades auténomas
0  Mayor terciarizacion: Centros rectores )
(Madrid Y Barcelona), zonas turisticas, .
zonas industrializadas B
0 Menor terciarizacidon: Zonas con mayor ’

peso del sector primario (Galicia, Castillas, ,
La Ma.ncha, Extremadura, Murcia, § (‘ J
Asturias....) L

Poblacidn ocupada en el sector terciario por comunidades
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Los transportes

LOS MEDIOS DE TRASNPORTE

El sistema de transportes es el conjunto de modos de
transporte que satisfacen las necesidades de
desplazamiento de personas y mercancias.

Los diferentes medios de transporte se integran en
redes sostenidas por infraestructuras y equipamientos.

El transporte es un factor fundamental para la
integracion del territorio (elemento de unién)

*  Esdecisivo en el desarrollo regional: del flujo de
personas y mercancias permite el desarrollo social,
econémico y cultural

e  Lapolitica de transportes es una herramienta de
reequilibrio territorial (Plan Estratégico de
Transportes e Infraestructuras 2005-2020)
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Los transportes

1. Rasgos generales del sistema espafiol

Condicionamientos naturales:

El relieve peninsular y su disposicidn dificultan el
transporte terrestre. Las costas rectilineas limita la
existencia de puertos naturales.

Disposicion radial del transporte terrestre:
Derivado del modelo centralista del SXVIII

Desequilibrio de los modos de transporte:
Predominio hegemadnico del transporte por carretera.
Ligera revitalizacion de los transportes ferroviarios,
aeroportuarios y maritimos.

Descentralizacion de competencias de transporte:

Las autonomias gestionan los puertos, aeropuertos y las
carreteras y ferrocarriles que discurren integramente en
ellas

Situacion periférica respecto a Europa:
Por la situacidon geografica y las deficiencias estructurales

Problemas de impacto ambiental

Impacto ambiental
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Los transportes
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2. La red de carreteras

El transporte por carretera es hegemdnico desde los 60
(necesidades de desplazamiento, politica transportes).

Estructura radial: desde el SXVIII (ruptura con las vias
romanas y medievales). Potenciada SXIX y XX:
aislamiento secular de algunas zonas.

La red principal se compone de varias redes:

*  Red Estatal: (Estado) Carreteras nacionales. Incluye
el 75% de las vias de alta capacidad

*  Red Autondmica (Comunidades). Estructura las
conexiones interregionales.

*  Redes provinciales, insulares y municipales.

Politica: Plan Estratégico de Infraestructurasy
Transportes 2005-2020): Potenciacidn vias de alta
capacidad e integracion territorial

Conexion Europea: Francia (Irdn y La Jonquera) Portugal
(Oporto, Lisboa, Algarve)

Problemas: Comunidades y regiones aun
desconectadas. Necesidades de mejora en las
conexiones pirenaicas.
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Los transportes
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Red espafiola de carreteras. Actuaciones del Plan Estratégico de Transportes e Infraestructuras
2005-2020
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Los transportes
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Gestionada por dos empresas publicas desde 2005 Atléntico -~ TrCeuts
*  ADIF (Administrador de Infraestructuras ferroviarias), :
gestiona: Red electrificada convencional; red sin <ain )| Lk
. . | dﬂeneme _ ——— f_enocaml convencional
electrificar, Red de alta capacidad (AVE); FEVE. lineas de alta
¥ as Palmas velocidad (AVE)

*  RENFE: Presta servicios ferroviarios y mantenimiento < ' de Gran Canaria | ™% km
Red ferroviaria espafiola
Politica: Centrada en la Alta Velocidad y las Cercanias
e  Alta Velocidad: Plan Estratégico 2005-20: Mejorar las
conexiones entre las capitales y los centros rectores.
e  Cercanias: Aumentar y mejorar el servicio (aumento
de viajeros)

Conexidn internacional: Dificultada por el diferente ancho
de via. Infrautilizacién para los desplazamientos
internacionales de viajeros y mercancias.

Cercanias

FEVE
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Puerto de Barcelona

"

Pasajeros en Algeciras

Los transportes

Ferry a las Baleares

4.Red portuaria y transporte maritimo

Canaliza el transito internacional de mercancias (44
puertos comerciales)

Transformaciones por la implantacion del sistema de
contenedores: Grandes infraestructuras (barcos de
gran tonelaje, conexiones intermodales, almacenaje).
Algeciras, Barcelona y Valencia (90% del trafico).

Tipos de trafico maritimo:

e  Trafico internacional de mercancias:
(estancamiento de graneles liquidos y sélidos y
del cabotaje; crecimiento del trafico de
mercancias tradicionales)

*  Trafico de viajeros: volumen reducido y
crecimiento escaso (Algeciras-Marruecos,
interinsular, Peninsula-Baleares)

*  Transporte fluvial: Muy poca importancia. Sélo
Sevilla
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Los transportes

5. Red aeroportuaria. Trasporte aéreo

El dltimo en incorporarse a la red de transporte. Gran
crecimiento durante el SXX. Hegemoanico en el transito
internacional de viajeros.

Infraestructuras: 47 aeropuertos comerciales
gestionados por AENA (Aeropuertos Espaioles y
Navegacion Aérea): Dotacion excesiva.

Compainias: Iberia, Air Europa, Vueling. También
operan las mas importantes lineas internacionales
(liberalizacion del sector aéreo en los afios 90)

Tipos de trafico

*  Trafico de viajeros: gran crecimiento, sobre todo
en los recorridos de media y larga distancia
(Madrid, Barcelona, Areas turisticas)

e  Trafico de mercancias: escaso desarrollo.
Predominan las mercancias muy valiosas (de
escaso volumen y peso)

Aena Aeropuertos Espanoles
y Navegacion Aérea

Terminal 4 del Aeropuerto de Madrid-Barajas
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Los transportes

5. Red aeroportuaria. Trasporte aéreo

Estructura:

*  Aeropuertos centrales: Madrid y Barcelona.
Gran crecimiento. Se comportan como hubs
(puntos focales de concentracidn y dispersion
del trafico aéreo)

*  Aeropuertos troncales: de dos tipos.

- Turisticos: Reunen mas del 50% de los
desplazamientos en estas zonas (Palma,
Tenerife Sur, Mdlaga, Ibiza)

-Regionales: Intenso trafico nacional.
Canalizan el trafico de su area de influencia a
los centrales.

*  Aeropuertos locales y marginales: Enlazan con
los troncales y los centrales. Problemas
econdmicos .

Barcelona-El Prat

Politica: Plan Estratégico 2005-2020. Centrado en
aumentar la capacidad de los aeropuertos centrales
y los mas importantes ante el gran aumento de
viajeros previsto a medio plazo.

Aeropuerto Central-Ciudad Real Aeropuerto sin aviones de Castellon
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Las comunicaciones

LAS COMUNICACIONES

Interconexion

El sistema de comunicaciones se compone del
conjunto de medios que facilitan la transmisién de
informacién entre los miembros de la sociedad

El desarrollo de las comunicaciones es uno de los
principales agentes de la globalizacion.

Sistema en continuo crecimiento y expansion,
sostenido por cambios tecnoldgicos.

Son un sector estratégico y de gran dinamismo
econémico.

Distinguiremos entre medios de comunicacidn privada
y medios de comunicacidn social.
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Las comunicaciones

Son aquellos que posibilitan la transmisién de
informacioén entre interlocutores privados individuales.

1. Servicios postales

El correo es el medio de comunicacidon mas antiguo. El
servicio postal se generaliza en Espafia en los siglo XIX
y XX

Hoy se encuentra en retroceso por la competencia de
otros medios mdas competitivos. (Practica desaparicion
del telégrafo y el giro postal)

Proceso de privatizacion de Correos y Telégrafos:
companiias de paqueteria, liberalizacidon del mercado
postal.

Empresas de paqueteria Liberalizacién del servicio postal
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Las comunicaciones

2. Teléfono

En 1924 aparece la Compaiiia Telefénica Nacional de
Espafia (Sociedad Andnima participada por el Estado)

Régimen monopolistico hasta los afios 90:

1994 - liberalizacién de los servicios de telefonia movil.
1997 — liberalizacidén telefonia fija. Privatizacion de
Telefdnica.

. , . . T R 5 Cabina telefdnica
La telefonia mévil se ha incorporado con fuerzay Edificio de Telefonica
rapidez sostenidos por continuas innovaciones

tecnologicas .
La integracidn entre telefonia movil e internet promete $
nuevos caminos. =

I

Interconexién telefonia mévil-internet Evolucion y desarrollo de la telefonia movil




TEMA 9: Los espacios del sector terciario en Espaiia
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Configuran una de las piezas claves del mundo actual,
debido a su capacidad de influir en los deseos y la toma
de decisiones de las personas, de ahi que sean
considerados como el cuarto poder.

Hoy ofrecen un servicio publico que se sostiene, en
casi todos los casos, con la publicidad comercial.

La estructura del sector estd determinada por la
existencia de grandes grupos de comunicacion con
intereses internacionales.

1. Prensa

Su importancia ha ido disminuyendo. Aunque sigue
siendo mucha su relevancia social

Espafia tiene uno de los indices de lectura de prensa
mas bajos de Europa.
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Televisidn espafiola

Carta de ajuste

Las comunicaciones

ne

Radio Nacional de Espafia

HAZERIN ESTOY ENCANTROA OE
QUE ME AOOMPANES HOY FARA
FRESENTAR A NUESTRAS ANIGAS
LA FAJA SUPER REDUCTORA
SRACIAS JULIA, PERD  .ypax TURES DIESEL" QUE
gl "rTEF RECORBAHGS CUEHA GRASAS HIENTRAS TE
AUk EURTR L AR URE DE MESTA POR AMI..

A DIRECT=DINERO™ f

FRERPEDIR UN SUPER

SELG AOUI ¥ YA NOS
LO DEUVOLUERAM. ..

http:/

HIGUE ALGUIEN LE AYUDE FOR DIOSSES L freakevolution.corm/

Televisién Digital Terrestre

2. Radio

Durante la primera mitad del siglo XX fue el medio de
comunicacion social mas relevante. Hoy sigue teniendo
un importante papel.

3. Television

Principal medio de comunicacion de masas en la
actualidad.

En 1956 se inaugura Television Espaiiola (TVE).
Progresiva implantacidn de televisiones en los hogares.

Servicio en régimen de monopolio estatal hasta los
anos 90.

Desde la liberalizacion del sector se ha multiplicado el
numero de canales privados, y mas aun desde la
implantacion de |la Television Digital Terrestre (TDT).
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Comercio on-line

Teletrabajo

&

Redes sociales

Las comunicaciones

Ha sido el ultimo medio de comunicacidn incorporado
al sistema y ha tenido un crecimiento vertiginoso.

Aunqgue quiza no se hallan desarrollado todas sus
potencialidades podemos mencionar algunas de sus
aportaciones:

Ha creado nuevas formas de interaccion social
(redes sociales)

Ha revolucionado las comunicaciones privadas (e-
mail)

Ha multiplicado exponencialmente el acceso a la
informacién

Posibilita una comunicacion horizontal, en la que
cualquiera puede ser el emisor, y la interaccion del
usuario.

Ha creado nuevos ambitos y lineas de negocio y
nuevas féormulas comerciales

Permite nuevas formas de trabajo

No desplaza al resto de medios de comunicacién
sino que se integra con ellos.
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Comercio

EL COMERCIO

El comercio es la actividad que pone a disposicién de
los consumidores los excedentes de productos y
servicios, con el fin de intercambiarlos por dinero.

Distinguiremos entre comercio interior (el realizado
dentro de las fronteras de un pais) y comercio exterior
(el realizado entre un distintos paises). Cambios en la actividad comercial

Comercio interior. Aumento del comercio exterior. Zonas de Libre Comercio
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Comercio

Su localizacién depende de la accesibilidad
(transportes) y de la cercania de los consumidores.
Constitucion de diversos espacios comerciales.

Creacion de areas comerciales: constituidas por el
espacio geografico cuya poblacion se dirige a una
localidad importante para adquirir bienes que no son
de primera necesidad

Desde los afios 60 ha sufrido importantes cambios
estructurales: aumento de los canales de distribucion
nuevas pautas de consumo, nuevas formas de pago,
nuevas férmulas comerciales.

Los tipos de comercio interior se clasifican: '-'Comem%;noista: Mcamaid

e Segun su volumen: mayorista/minorista -

e  Segun su forma: tradicional/ nuevas formas
(autoservicio, grandes almacenes, centros

comerciales)

Politica comercial: Ley de modernizacion del comercio
interior (1995), Ley de comercio minorista (1996)

ranaes almacenes
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Comercio
Evolucién del comercio exterior en Espaia Expafia Comercio Exterior Zona Euro
(Miles de millones de euros ) 60000
= —Expnlm(i;mes +Immna=imes hﬂ
) . 0 ; jzzzz | | A?.N ’\\_
2. Comercio exterior g PN LY,
Consiste en el intercambio de productos y servicios de g 20000 AR
é 10000
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. .7 . - [Pt - : e
importacion (compra en el exterior) y exportacidn 10000 s
-20000
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El comercio exterior de Espafia ha aumentado e ==REORT == ——ae
(progresiva incorporacién a la economia mundia|) Evolucién del comercio exterior espafiol Comercio exterior espafiol en zona euro
4%1%
3% - 205, 1%
En las exportaciones ha perdido peso el sector = Europa % .
. . . . . . 6%
primario. Priman los bienes industriales y * Resto Europa
semielaborados, vehiculos y bienes de consumo Asia %
B Africa Exportaciones
Se importan productos energéticos, industriales y m América
agrarios. E Estados Unidos di B1%
Ameérica

La balanza comercial espaiiola es deficitaria. . . N i
Comercio exterior espafiol por zonas geograficas

IC=

Instituto Espanol
de Comercio Exterior

Las areas de comercio exterior son: UE, Asia, Africa,
América del norte y América Latina.

La politica comercial esta basada en los acuerdos de la
UE y la OMC. Trata de favorecer las exportaciones
(informacidn, promocidn, financiacién)
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Bafiistas a principios del siglo XX
ESPANA PIERDE POSICIONES EN EL RANKING

Evoliciin de |25 Iy

Enmillones de persanas.

528

007 A0 A3 AW AU AN W AW A5 NN A7 A8 A0E A0

B
Fugnts: IET. OMT y WTTC

Ranking turistico mundial y previsiones hasta 2020

De 2007 a 2009: datos oficizles del Ministerio
delindustria, Turismo y Comercio y OMT.

De 2010 2 2020: estimacitn de WTTC

EL TURISMO

El turismo

-
-

Expensitn

Cartel publicitario

BAN AMERICARN
WELCOMES YOU TO

BARCELONA

Helpful
Information /
For ;
Arriving
Passengers

4 L e s
La Manga del Mar menor

Conceptos basicos

La palabra turismo puede aludir a dos aspectos

complementarios:

Los desplazamientos de la poblacién por un

determinado periodo de tiempo (al menos una

noche), y por diferentes motivos

(fundamentalmente ocio)

*  Elconjunto de actividades que contribuyen a
poner en marcha estos desplazamientos.

El origen del turismo moderno esta estrechamente
vinculado a la revolucion de los transportes del siglo
XIX, aunque fue en la segunda mitad del siglo XX
cuando se convirtié en un fenomeno de masas.

Hoy es un fendmeno en expansion, a nivel nacional y
mundial. Espaiia es una potencia turistica y hoy ocupa
el cuarto puesto en numero de visitantes (después de
Francia, EEUU y China)

Su desarrollo tiene multiples implicaciones:
econdmicas, sociales, demograficas, ambientales,
territoriales y culturales. Supone una transformacion
radical del territorio.
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1. El desarrollo turistico y el modelo tradicional

La actividad turistica espafiola comienza entre 1959-60
con la afluencia de turistas extranjeros.

Caracteristicas del turismo tradicional:
*Vinculado a la oferta de sol y playa
*Turismo masivo y estacional

*Turista europeo de clase media/media-baja
*Dependiente de los operadores turisticos

Factores del éxito:

a) externos:

*Crecimiento de las economias europeas
*Generalizacion de las vacaciones pagadas

*Mejora y abaratamiento de los transportes (avion)
Estabilidad politica y social de Europa occidental
b) Internos

eLocalizacién geografica (accesibilidad, contigliidad)
*Recursos naturales (clima, paisajes, playas)
*Recursos culturales (exotismo)

*Bajo coste de la vida

eUtilizacion politica como elemento de “normalizacién”

*Facilidades para el desarrollo de infraestructuras .

El turismo

Aviones en Barajas
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2. La crisis del modelo tradicional

Desde finales de los 80 el modelo se agota. La
saturacion del mercado hace que se aumente el
numero de turistas pero no los beneficios.

Causas:

Encarecimiento desde 1974 (liberalizacidon precios
hoteleros)

Competencia turistica de sol y playa mas
econdmica (norte de Africa, Europa del este,
Caribe)

Rigidez de la oferta (sol y playa) y escasa capacidad
de adaptacion.

Deficiencias de infraestructuras y comunicaciones.
Degradacion medioambiental de los centros
turisticos.

Descapitalizacion de la hosteleria por los escasos
beneficios (bloqueo de las inversiones)

Playa masificada

El turismo
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Desde la década de los 90 se aprecian sintomas de

recuperacion. Aparecen nuevos factores que otorgan

ventajas competitivas a Espafa.

Factores:

Consolidacion de la demande interna. Turismo
nacional.

Ampliacion de la oferta turistica que atenua la
estacionalidad

Mejora de infraestructuras de transporte
Promocidn turistica por parte de las
administraciones

Aumento de la dimensidn de los equipamientos
hoteleros

Medidas para la correccion de problemas
medioambientales (turismo sostenible)

o

Promocion turistica

El turismo

Nuevos equipamientos hoteleros

Medioambiente
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El turismo

Deben diferenciarse dos tipos de agentes:

* Los que venden el producto: instituciones ( que
promocionan o organizan ferias como FITUR),
agencias de viajes y turoperadores (contratan
servicios)

* Los que proporcionan los servicios: transporte,
alojamiento y manutencién (hosteleria)

Oferta de alojamiento: Puede ser hotelera (hoteles,
hostales y pensiones: 1.700.000) o extrahoteleras
(campings, apartamentos, segundas residencias: 9-
10.000.000)

Oferta de manutencion: Restaurantes, cafeterias y
bares) Diversa: comida tradicional, comida rapida, alta
cocina.

Oferta de ocio: infraestructuras deportivas, parques
tematicos, museos y equipamientos culturales, ocio
nocturno.

7
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Alta cocina
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o

Fuente: INE

TURISTAS ESPANOLES LLEGADOS, 2008
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El turismo

3. Distribucion espacial de la oferta

Se caracteriza por su claro desequilibrio (el arco
mediterraneo y las islas acumulan gran parte de la
oferta)

Las causas son la desigual distribucion de los recursos
turisticos (naturales y culturales) y el peso del turismo
tradicional.

El indice turistico indica la cuota de oferta y volumen
de negocio que tiene cada regién respecto al total del
pais.

Criterios de clasificacidn de la distribucion de la oferta:
*Seguin su radio de extension: Areas turisticas /Puntos
turisticos.

*Segun su estacionalidad: regiones de turismo de
temporada/comunidades especialmente turisticas

*Segun su intensidad:
Zonas turistica de alta intensidad: Madrid
Zonas con intensidad turistica media: Norte
Regiones no turisticas: Interior.
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El turismo

EVOLUCION DEL TURISMO INTERNACIONAL EN ESPANA

1. La demanda internacional

Ha mantenido un ritmo creciente desde los 60.

Predominan los turistas europeos: Reino Unido,
Alemania y Francia, paises nérdicos, Paises Bajos y
Portugal. (Avién: 72,9%; Carretera: 23,7%)

Es una demanda muy estacional y muy localizada
(verano, Costa mediterranea, Canarias) L R - o S

Frotriba: |ET. Mavimisatos turistoos en fronteras JFrontu )

Evolucidn del turismo internacional en Espafia (1960-2006)

2. La demanda nacional

El turismo interior empieza a desarrollarse en los afos
60: incremento del nivel de renta, carreteras,
automoviles.

Distribucidn mds regular por el territorio (predomina la
playa): Comunidad Valenciana, Andalucia y Cataluiia;
Pais Vasco y Madrid.
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3. El problema de la estacionalidad

Una de las caracteristicas de la demanda turistica
espafola es la estacionalidad. Problemas:

e  Saturacion de infraestructuras de transporte y
disputas en los recursos (aguas)

*  Overbooking en alojamientos y transporte aéreo

. Problemas medioambientales. Contaminacién de
playas, presion sobre el territorio.

* Desincentivo de inversiones, puesto que el plazo
de recuperacién de las mismas es mayor y su
amortizacién mas lenta.

El turismo

Basura en la playa

Falta de inversiones en mantenimiento y mejora
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El turismo

Los cambios en la demanda obliga a actuaciones
adaptacion y reestructuracion del sector (mayor
calidad, oferta mas diversificada)

Consecuencia: aparicion de nuevos modelos turisticos:

Viaje del IMSERSO

*  Turismo de tercera edad: atenuante de la
estacionalidad

e  Turismo cultural: Basado en el patrimonio
histdrico-artistico (ciudades del interior)

*  Turismo deportivo: deportes nauticos, esqui, golf,
deportes de riesgo

*  Turismo rural: Financiado con fondos FEDER

*  Ecoturismo: Aprovechamiento para el ocio de
paisajes naturales.

*  Turismo de congresos y exposiciones: en grandes
ciudades que ofrecen buenos equipamientos.

*  Turismo gastrondmico y enoturismo: Restauracion
de alta calidad. La cultura de vino y atractivo
importantes bodegas.

iR

Turismo cultural

Ecoturismo Enoturismo: Bodega Marqués de Riscal



TEMA 9: Los espacios del sector terciario en Espaiia

1. Repercusiones demograficas

Crecimiento de la poblacidn en las areas turisticas. Dos

corrientes paralelas:

*  Adultos jovenes atraidos por los puestos de
trabajo (rejuvenecimiento de la estructura de la
poblacidn)

*  Adultos mayores de 65 afios atraidos por motivos
de ocio

El turismo rural propicia el mantenimiento de la
poblacion de zonas tradicionales de emigracion.

2. Repercusiones econdmicas y socioculturales

Favorece el desarrollo econdmico general del pais.
(efecto multiplicador de otras actividades, desarrollo
local y regional)

Ocupa al 12,4% de los trabajadores y aporta el 12% del
PIB

Incide en las formas de vida de la sociedad local:
pérdida de costumbres tradicionales, cambio y
modernizacion.

Puerto deportivo de Marbella

El turismo




TEMA 9: Los espacios del sector terciario en Espaiia

El turismo

3. Repercusiones en la ordenacidn del territorio

Supone la aparicidén de nuevas formas de organizacion
del espacio (cambio de funciones de diferentes
territorios y cambios en el uso del suelo)

*  Consumo de espacio para la urbanizacién:
transformacidn del paisaje litoral. Crecimiento
descontrolado.

* Desplazamiento de las actividades econdmicas
tradicionales: reconversién de la estructura
econdmica de las areas turisticas.

*  Aumento del tamaio de las ciudades turisticas:
aparicion de conurbaciones (Malaga-Torremolinos-
Fuengirola-Marbella) o regiones urbanas (arco
mediterraneo).

= ==
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4. Repercusiones medioambientales R DY
ﬁ. .f'r ol

Gran impacto ambiental (despreocupacion
medioambiental durante los afios 60 y 70)

Urbanizacidn agresiva de las costas, alteracion de
espacios naturales, inadecuada gestion de los residuos.

Torremolinos
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Plan Turismo 2020

I e ]

El turismo

Las diferentes administraciones han establecido unas
lineas de actuacién en la planificacidn, regulaciony
gestion del desarrollo turistico.

Objetivos: paliar la estacionalidad, mejorar el entorno,
dotacion de infraestructuras, recuperacién de areas
degradadas.

e Seajustan a los objetivos de la politica
comunitaria:

*  Promocion del intercambio y difusiéon de
informacion

e Mejorade la formaciény la cualificacién
profesional

e Mejora de la calidad de los productos turisticos

e Fomento de la proteccion del medioambiente.

Plan Turismo 2020 (2007) promueve la calidad y
sostenibilidad del sector en un mercado cada vez mas
competitivo



